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ЦЕЛЬ: настройка рекламной 
кампании в компании 

недвижимости 
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Целевая аудитория: 

Сотрудник недвижимости, 
руководитель ОП, отдел маркетинга 
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ЭТАП №1 

Классификация фонда 
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Наимено
вание 
фонда 

Источник Объем 
фонда, 
шт. 

Комнатн
ость 

Локация V 
публикаций 
всего 

V 
публикаций 
Вашей 
компании 
 

Пример 

"Старый 
фонд" 1-
9 эт. 

авито 230 1-ки Советски
й район 

124 8 
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Вывод: учет рекламного трафика 
определяет частоту запроса 
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Польза: четко выверенные 
рекламные лимиты 
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ФИО специалиста __________________________________________ 

ЗАЯВКА    

На выгрузку объектов на AVITO 

№ Адрес объекта (код объекта) Подпись Дата подачи 

1  
 

 
 

 
 

2  
 

 
 

 
 

3  
 

 
 

 
 

4  
 

 
 

 
 

ФИО специалиста __________________________________________ 

ЗАЯВКА    

На выгрузку объектов на ЦИАН 

№ Адрес объекта (код объекта) Подпись Дата подачи 

1  
 

 
 

 
 

2  
 

 
 

 
 

3  
 

 
 

 
 

4  
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Позволяет настроить  правильно 
рекламную компанию 
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Самый дешевый клиентский 
запрос 
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Двухфакторная модель 

Объем публикаций в 
сегменте 

Эластичные лимиты 
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Необходимо 

Оценка объема публикаций  сегмента 

Оценка публикаций конкурента 

Оценка соотношения ваших публикаций  к общему объему и объему 
конкурентов 
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Ключевой вывод 
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Набор высокочастотной базы 
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1. Снижение издержек на рекламу 

2. Контролируемый срок продажи 

3. Высокая эффективность 
деятельности 

4. Довольный клиент 


